LE PANEL MEDIAMETRIE//NETRATINGS / Vous avez des QUESTIONS ?

/ Network ou Custom Roll’'up ? \

Quel temps passeé sur
votre site ?

publicité

1 Lagardere

IS
>
&
==
a
3
wl
o)
=
v
“l
<
3

V.U., Active Reach, Sessions per
person, Universe Reach...?

Novembre 07 vs
Novembre 06 ? H ou H&W ?

\ Quelle structure d'audience pour votre site ? /




LE PANEL MEDIAMETRIE//NETRATINGS / Et VOTRE site S ?
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LE PANEL MEDIAMETRIE//NETRATINGS /
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Mesurer ia naVigati0n des internautes
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pour appréhender I'audience dessites

a travers différents INAICateurs cés




LE PANEL MEDIAMETRIE//NETRATINGS / METHODOLOGIE
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* Le panel MEDIAMETRIE//NETRATINGS mesure l'audience des sites Internet en France

» Le panel MEDIAMETRIE//NETRATINGS est une étude «user centric » qui collecte les données provenant des
Internautes sur leur comportement en matiére de fréquentation des sites  depuis leur domicile ou leur lieu de
travail.

* Les résultats du panel France de MEDIAMETRIE//NETRATINGS sont issus d’un échantillon d’environ 9 000

individus agés de 2 ans et plus . Ces résultats concernent l'audience et les habitudes d'utilisation d’Interne

fonction de cibles et de catégories de sites.

LA REGIE DE LA DIVERSITE

* Navigation : visiteurs uniques, couverture, pages vues, visites et temps par personne

* Niveau de résultats
- univers entier
- pour chaque acteur : détails sur les groupes propriétaires, margues, thématiques, domaines, sous-domaines et pages.

\° Profil : sexe, age, profession, niveau d’études, revenus, taille du foyer... Y,

e Publication mensuelle des résultats.




