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L’OFFRE FM 
chez Lagardère Publicité 

Un format transgénérationnel 

Une musicale adulte 

Du divertissement familial 

3 



RADIO 

Des marques 
a 360° 

RADIO 
Le Meilleur de la Musique 

Couverture dédupliquée de la marque RFM* 

25 49 ans 4 988 000 indiv 

WEB 

4 

UN MAXX DE TUBES 

WEB 

MOBILE 

.fr 

UNE APPLICATION 

EVENEMENTS 

Couverture dédupliquée de la marque Virgin Radio* 

*Source : Etude CROSS MEDIAS 2011 - AFFIMETRIE, AUDIPRESSE, MEDIAMETRIE. *Couverture 3 semaines L-D en radio (5h/24h) et sur IntŜǊƴŜǘΦ !ǇǇƭƛŎŀǘƛƻƴ ƳƻōƛƭŜ ƴƻƴ ŘƛǎǇƻƴƛōƭŜ ǎǳǊ ƭΩƛƴǘŜǊŦŀŎŜ 

4 552 000 indiv. 25-49 ans 

                    

Replay, Podcasts, Webradios... 

Replay, Podcasts, Webradios... 

MOBILE 

Une application 

EVENEMENTS 



Podcasts et Webradios 
chez Lagardère Publicité 

Webradios 

Podcasts 

5 

Nouveautés 

Pop Rock 

Club 

Be on Air 

Scène 

française 
RFM Party 80 

New Wave 80 

RFM Night Fever 

RFM Collector 

RFM 

Nouveautés 

ÅLôinterview VIP 

RFM 

ÅLe VIP News  

ÅLa Minute de Justine  

ÅLe Bêtisier  

ÅLes Invités  

ÅLa Playlist de lôActu  

ÅLes Bons plans de Justine 

ÅLa Planète du Zap  

ÅLu, pas lu  

ÅLe Double Appel  

ÅLes auditeurs prennent le pouvoir  

ÅLes jeux dôHanouna le matin  

ÅY a-t-il un flic... ?  

ÅLa chronique ciné de Laurent Weil  

ÅLes invités d'Hanouna le Matin  

ÅLes imprévus  

ÅL'intégrale  

ÅLe Best of  

ÅL'intégrale 

ÅClub Virgin Radio 

ÅVirgin radio News 

665 600 lancements par mois* 

867 700 lancements par mois* 

SOURCE :  *données Yacast Editeur juin 2011 



Sponsoring  
Divertissement 



LUNDI MARDI MERCREDI

06h00 10''

07h00 10''

08h00 10'' 10'' 5"+10"

Sous r®serve de modification des horaires par lôantenne 

Budget Brut  69 852 ú 
Budget Net  xxxxx ú 
Plus Frais de Biem  768 ú 

Cible : 25 -49 ans  

GRP 

23  

 5ôô billboard en entr®e de chronique 
ƴ 10ôô billboard en sortie de chronique 
ƴ 10ôô alertes en emplacement pr®f®rentiel 
 

SOURCES : MEDIAMETRIE 126 0000 Avril-Juin 2011 ï Panel Radio Médiamétrie 11 

Tarif Global intégrant le tarif billboard ï Tarif au  22/08/2011 

Couverture

5%  
Répétition 

4 

7 

+ + 
Habillage et 
pavés en 
home et en 
rubrique 

Interstitiels et 
banni¯res sur lôappli 

Sponsoring des 
Webradios et 
des podcasts 

Hors frais de production. Cette proposition de partenariat nôentre pas dans le cadre du compteur annuel de lôannonceur et ne donne pas droit au cumul de mandats. Elle reste sous r®serve de lôaccord de la Direction de lôantenne et d®pend des disponibilités du planning à 
la date de r®servation. N.B. : pour ce produit fortement int®gr® aux programmes, Lagardere Publicit® assure imp®rativement lôint®gralit® de la production des messages. En cas de demande de pige exhaustive de lôop®ration, un forfait de 800 úHT sera facturé. 

*Dispositif digital sur 1 semaine (prévenir 3 semaines avant le début de la campagne):- 1 jour dôhabillage en exclu li®s au pav® en home page- Pavé en exclu sur les rubriques Podcast et Programme- Pavé en rotation générale sur le site- Habillage du player et 

des pages de présentation de la webradio- Sponsoring des podcasts et logo partenaire sur la mosaïque des podcasts - Appli mobile Virgin en exclu pendant 1 semaine: 100% de pdv interstitiel + 100% de pdv banni¯re / Frais techniques ¨ charge de lôannonceur 

Total impressions web estimées =316 850 / Total impressions mobile estimées =106 000 

pour 1 semaine  

NEW 



LUNDI MARDI MERCREDI JEUDI VENDREDI

17h00 5''+ 10'' 5''+ 10'' 5''+ 10'' 5''+ 10'' 5''+ 10''

18h00 5''+ 10'' 5''+ 10'' 5''+ 10'' 5''+ 10'' 5''+ 10''

19h00 5''+ 10'' 5''+ 10'' 5''+ 10'' 5''+ 10'' 5''+ 10''

Sous r®serve de modification des horaires par lôantenne 

Budget Brut  242 152 ú 
Budget Net  xxxxx ú 
Plus Frais de Biem  3 840 ú 

Cible : 25 -49 ans  

GRP 

92  

 5ôô billboard en entr®e de chronique 
ƴ 10ôô billboard en sortie de chronique 

Couverture

10%  
Répétition 

9 

8 

+ + 

Interstitiel sur lôappli 
Sponsoring des 
Webradios 

Hors frais de production. Cette proposition de partenariat nôentre pas dans le cadre du compteur annuel de lôannonceur et ne donne pas droit au cumul de mandats. Elle reste sous r®serve de lôaccord de la Direction de lôantenne et d®pend des disponibilités du planning à 
la date de r®servation. N.B. : pour ce produit fortement int®gr® aux programmes, Lagardere Publicit® assure imp®rativement lôint®gralit® de la production des messages. En cas de demande de pige exhaustive de lôop®ration, un forfait de 800 úHT sera facturé. 

SOURCES : MEDIAMETRIE 126 0000 Avril-Juin 2011 ï Panel Radio Médiamétrie 11 

Tarif Global intégrant le tarif billboard ï Tarif au  22/08/2011 

*Dispositif digital sur 1 semaine (prévenir 3 semaines avant le début de la campagne):- 1 jour dôhabillage en exclu li®s au pav® en home page- Pavé en exclu sur les rubriques Podcast et Programme- Pavé en rotation générale sur le site- Habillage du player et 

des pages de présentation de la webradio- Sponsoring des podcasts et logo partenaire sur la mosaïque des podcasts - Appli mobile Virgin en exclu pendant 1 semaine: 100% de pdv interstitiel + 100% de pdv banni¯re / Frais techniques ¨ charge de lôannonceur 

Total impressions web estimées =316 850 / Total impressions mobile  estimées =106 000 

Habillage et 
pavés en 
home et en 
rubrique 

pour 1 semaine  

NEW 



Les bons plans : tous les matins, du lundi au vendredi à 7h45, Justine Fraïoli vous donne le meilleur des bons plans 

conso, mode, beauté, internet, vie quotidienne, sujets de la presse féminine !  

La revue de presse : du mardi au jeudi  à 6h45 et 8h45, Justine relève les meilleures infos et sujets que vous pourrez 

partager à la machine à café en arrivant au bureau. 

La minute de Justine : tous les lundis et vendredis matins à 6h45 et 8h45, Justine nous fait part de ses coups de cîur, 

ses coups de gueule, ses traits dôhumouré Billet dôhumeur ou édito, quelle que soit la forme, côest lôunivers de Justine. 

Hors frais de production. Cette proposition de partenariat nôentre pas dans le cadre du compteur annuel de lôannonceur et ne donne pas droit au cumul de mandats. Elle reste sous r®serve de lôaccord de la Direction de 
lôantenne et d®pend des disponibilit®s du planning ¨ la date de r®servation. N.B. : pour ce produit fortement int®gr® aux programmes, Lagardere Publicit® assure imp®rativement lôint®gralit® de la production des messages. 
En cas de demande de pige exhaustive de lôop®ration, un forfait de 800 úHT sera facturé. 

SOURCES : MEDIAMETRIE 126 0000 Avril(Juin 2011ï Panel Radio Médiamétrie 11 

Tarif Global intégrant le tarif billboard ï Tarif au 22/08/2011 

LUNDI MARDI MERCREDI JEUDI VENDREDI

6h45 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5''

7h45 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5''

8h45 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5''

DISPOSITIF SEMAINE TYPE 

PRÉSENCE DU PARTENAIRE 

Sous r®serve de modification des horaires par lôantenne 

TARIF DU DISPOSITIF -  4 SEMAINES 

PERFORMANCES -  4 SEMAINES 

● рΩΩ ōƛƭƭōƻŀǊŘ Ŝƴ ŜƴǘǊŞŜ ŘŜ ŎƘǊƻƴƛǉǳŜ 
● рΩΩ ōƛƭƭōƻŀǊŘ Ŝƴ ǎƻǊǘƛŜ ŘŜ ŎƘǊƻƴƛǉǳŜ 

Budget Brut  258 112 € 
Budget Net  xxxxx € 
Plus Frais de Biem  3 840 € 

Cible : 25-49 ans 

GRP 
83 

Couverture 
9% 

Répétition 
9 

9 

LE PACK DE JUSTINE 

soit  30 présences annonceur par semaine 

+ + 

Sponsoring des 
Webradios et 
des podcasts 

LE + DIGITAL :  UNE MARQUE A 360° 

Habillage et 
pavés en 
home et en 
rubrique 

Interstitiels et 
banni¯res sur lôappli 

BUDGET NET:    5 000 €* 
*Dispositif digital sur 1 semaine (prévenir 3 semaines avant le début de la campagne): - 1 jour dôhabillage en exclu li®s au pav® en home page - Pavé en exclu sur les rubriques Podcasts et Programme - Pavé en rotation générale sur le site - Habillage du player 

et des pages de présentation de la webradio - Sponsoring des podcasts pendant et logo partenaire sur la mosaïque des podcasts - Appli mobile Rfm en exclu pendant 1 semaine: 100% de pdv interstitiel + 100% de pdv bannière / Frais techniques à charge de 

lôannonceur. Total impressions estim®es web: 256 250 / Total impressions estim®es mobile: 67 000 

pour 1 semaine  



Tous les matins, du lundi au vendredi à 6h20, 7h20 et 8h20, Bruno et Justine vous donnent le meilleur de 

lôactualit® culturelle : les infos musicales, les potins de nos amis les VIP, les sorties cinéé et chaque 

vendredi les news et actus TV avec Thierry Moreau, le directeur de la rédaction de Télé 7 jours. 

Hors frais de production. Cette proposition de partenariat nôentre pas dans le cadre du compteur annuel de lôannonceur et ne donne pas droit au cumul de mandats. Elle reste sous r®serve de lôaccord de la Direction de 
lôantenne et d®pend des disponibilit®s du planning ¨ la date de r®servation. N.B. : pour ce produit fortement int®gr® aux programmes, Lagardere Publicit® assure imp®rativement lôint®gralit® de la production des messages. 
En cas de demande de pige exhaustive de lôop®ration, un forfait de 800 úHT sera facturé. 

SOURCES : MEDIAMETRIE 126 0000 Avril(Juin 2011ï Panel Radio Médiamétrie 11 

Tarif Global intégrant le tarif billboard ï Tarif au 22/08/2011 

LUNDI MARDI MERCREDI JEUDI VENDREDI

6h20 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5''

7h20 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5''

8h20 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5''

DISPOSITIF SEMAINE TYPE 

PRÉSENCE DU PARTENAIRE 

Sous r®serve de modification des horaires par lôantenne 

TARIF DU DISPOSITIF -  4 SEMAINES 

PERFORMANCES -  4 SEMAINES 

● рΩΩ ōƛƭƭōƻŀǊŘ Ŝƴ ŜƴǘǊŞŜ ŘŜ ŎƘǊƻƴƛǉǳŜ 
● рΩΩ ōƛƭƭōƻŀǊŘ Ŝƴ ǎƻǊǘƛŜ ŘŜ ŎƘǊƻƴƛǉǳŜ 

Budget Brut  227 736  € 
Budget Net  xxxxx € 
Plus Frais de Biem  3 840 € 

Cible : 25-49 ans 

GRP 
71 

Couverture 
8% 

Répétition 
8 

10 

LE VIP NEWS 

soit  30 présences annonceur par semaine 

+ + 

Sponsoring des 
Webradios et 
des podcasts 

LE + DIGITAL :  UNE MARQUE A 360° 

Habillage et 
pavés en 
home et en 
rubrique 

Interstitiels et 
banni¯res sur lôappli 

*Dispositif digital sur 1 semaine (prévenir 3 semaines avant le début de la campagne): - 1 jour dôhabillage en exclu li®s au pav® en home page - Pavé en exclu sur les rubriques Podcasts et Programme - Pavé en rotation générale sur le site - Habillage du player 

et des pages de présentation de la webradio - Sponsoring des podcasts pendant et logo partenaire sur la mosaïque des podcasts - Appli mobile Rfm en exclu pendant 1 semaine: 100% de pdv interstitiel + 100% de pdv bannière / Frais techniques à charge de 

lôannonceur. Total impressions estim®es web: 256 250 / Total impressions estim®es mobile: 67 000 

BUDGET NET:    5 000 €* pour 1 semaine  



Chaque semaine, du lundi au vendredi à 19h00, de nombreux artistes de tous les univers : musique, 

humour, cin®maé confient ¨ Fr®d®ric Lopez , au cours dôune interview exclusive, comment leur r°ve est 

devenu réalité. Des récits de parcours exceptionnels et des conseils avisés pour tout ceux qui souhaitent 

réaliser leurs rêves ! 

Retrouvez ®galement les interviews VIP en podcast sur lôapplication mobile RFM et sur le site internet rfm.fr. 

Hors frais de production. Cette proposition de partenariat nôentre pas dans le cadre du compteur annuel de lôannonceur et ne donne pas droit au cumul de mandats. Elle reste sous r®serve de lôaccord de la Direction de 
lôantenne et d®pend des disponibilit®s du planning ¨ la date de r®servation. N.B. : pour ce produit fortement int®gr® aux programmes, Lagardere Publicit® assure imp®rativement lôint®gralit® de la production des messages. 
En cas de demande de pige exhaustive de lôop®ration, un forfait de 800 úHT sera facturé. 

SOURCES : MEDIAMETRIE 126 0000 Avril(Juin 2011ï Panel Radio Médiamétrie 11 

Tarif Global intégrant le tarif billboard ï Tarif au 22/08/2011 

LUNDI MARDI MERCREDI JEUDI VENDREDI

7h00 10'' 10'' 10'' 10'' 10''

8h30 10'' 10'' 10'' 10'' 10''

19h00 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5''

DISPOSITIF SEMAINE TYPE 

PRÉSENCE DU PARTENAIRE 

Sous r®serve de modification des horaires par lôantenne 

TARIF DU DISPOSITIF -  4 SEMAINES 

PERFORMANCES -  4 SEMAINES 

● рΩΩ ōƛƭƭōƻŀǊŘ Ŝƴ ŜƴǘǊŞŜ ŘΩŞƳƛǎǎƛƻƴ 
● рΩΩ ōƛƭƭōƻŀǊŘ Ŝƴ ǎƻǊǘƛŜ ŘΩŞƳƛǎǎƛƻƴ 
● !ƭŜǊǘŜǎ млΩΩ Ŝƴ ŜƳǇƭŀŎŜƳŜƴǘ ǇǊŞŦŞǊŜƴǘƛŜƭ 

Budget Brut  143  876 € 
Budget Net  xxxxx € 
Plus Frais de Biem  2 560 € 

Cible : 25-49 ans  

GRP 
42 

Couverture 
9% 

Répétition 
4 

11 

LES INTERVIEWS VIP – FREDERIC LOPEZ 

soit  20 présences annonceur par semaine 

+ + 

Sponsoring des 
Webradios et 
des podcasts 

LE + DIGITAL :  UNE MARQUE A 360° 

Habillage et 
pavés en 
home et en 
rubrique 

Interstitiels et 
banni¯res sur lôappli 

*Dispositif digital sur 1 semaine (prévenir 3 semaines avant le début de la campagne): - 1 jour dôhabillage en exclu li®s au pav® en home page - Pavé en exclu sur les rubriques Podcasts et Programme - Pavé en rotation générale sur le site - Habillage du player 

et des pages de présentation de la webradio - Sponsoring des podcasts pendant et logo partenaire sur la mosaïque des podcasts - Appli mobile Rfm en exclu pendant 1 semaine: 100% de pdv interstitiel + 100% de pdv bannière / Frais techniques à charge de 

lôannonceur. Total impressions estim®es web: 256 250 / Total impressions estim®es mobile: 67 000 

BUDGET NET:    5 000 €* pour 1 semaine  

NEW 



Sponsoring  
Météo 



LUNDI MARDI MERCREDI JEUDI VENDREDI

6h18 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5''

7h18 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5''

8h18 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5''

Sous r®serve de modification des horaires par lôantenne 

Budget Brut  254 048 ú 
Budget Net  xxxxx ú 
Plus Frais de Biem  3 840 ú 

Cible : 25 -49 ans  

GRP 

101  

 5ôô billboard en entr®e 
ƴ 5ôô billboard en sortie 

Couverture

7%  
Répétition 

14  

13 

+ + 

Interstitiel sur lôappli 
Sponsoring des 
Webradios 

Hors frais de production. Cette proposition de partenariat nôentre pas dans le cadre du compteur annuel de lôannonceur et ne donne pas droit au cumul de mandats. Elle reste sous r®serve de lôaccord de la Direction de lôantenne et d®pend des disponibilités du planning à 
la date de r®servation. N.B. : pour ce produit fortement int®gr® aux programmes, Lagardere Publicit® assure imp®rativement lôint®gralit® de la production des messages. En cas de demande de pige exhaustive de lôop®ration, un forfait de 800 úHT sera facturé. 

SOURCES : MEDIAMETRIE 126 0000 Avril-Juin 2011 ï Panel Radio Médiamétrie 11 

Tarif Global intégrant le tarif billboard ï Tarif au  22/08/2011 

*Dispositif digital sur 1 semaine (prévenir 3 semaines avant le début de la campagne):- 1 jour dôhabillage en exclu li®s au pav® en home page- Pavé en exclu sur les rubriques Podcast et Programme- Pavé en rotation générale sur le site- Habillage du player et 

des pages de présentation de la webradio- Sponsoring des podcasts et logo partenaire sur la mosaïque des podcasts - Appli mobile Virgin en exclu pendant 1 semaine: 100% de pdv interstitiel + 100% de pdv banni¯re / Frais techniques ¨ charge de lôannonceur 

Total impressions web estimées =316 850 / Total impressions mobile  estimées =106 000 

Habillage et 
pavés en 
home et en 
rubrique 

pour 1 semaine  

NEW 



La météo RFM  -  6h00, 6h30, 7h00, 7h30, 8h00, 8h30, 9h00, 12h00 et 17h00 

La météo  fait partie des préoccupations des français ! Par conséquent, la météo du Meilleur des 

Réveils, en plein cîur du prime et à proximité des flashs infos, bénéficie dôun contexte éditorial 

privilégié et dôune attention toute particulière des auditeurs. Retrouvez la météo en semaine et week-

end toutes les demi-heures ! 

Hors frais de production. Cette proposition de partenariat nôentre pas dans le cadre du compteur annuel de lôannonceur et ne donne pas droit au cumul de mandats. Elle reste sous r®serve de lôaccord de la Direction de 
lôantenne et d®pend des disponibilit®s du planning ¨ la date de r®servation. N.B. : pour ce produit fortement int®gr® aux programmes, Lagardere Publicit® assure imp®rativement lôint®gralit® de la production des messages. 
En cas de demande de pige exhaustive de lôop®ration, un forfait de 800 úHT sera facturé. 

SOURCES : MEDIAMETRIE 126 0000 Avril(Juin 2011ï Panel Radio Médiamétrie 11 

Tarif Global intégrant le tarif billboard ï Tarif au 22/08/2011 

LUNDI MARDI MERCREDI JEUDI VENDREDI SAMEDI DIMANCHE

6h00 5'' 5'' 5'' 5'' 5''

6h30 5'' 5'' 5'' 5'' 5''

7h00 5'' 5'' 5'' 5'' 5'' 5'' 5''

7h30 5'' 5'' 5'' 5'' 5''

8h00 5'' 5'' 5'' 5'' 5'' 5'' 5''

8h30 5'' 5'' 5'' 5'' 5''

9h00 5'' 5'' 5'' 5'' 5'' 5'' 5''

12h00 5'' 5''

17h00 5'' 5''

DISPOSITIF SEMAINE TYPE 

PRÉSENCE DU PARTENAIRE 

Sous r®serve de modification des horaires par lôantenne 

TARIF DU DISPOSITIF -  4 SEMAINES 

PERFORMANCES -  4 SEMAINES 

● рΩΩ ōƛƭƭōƻŀǊŘ Ŝƴ ŜƴǘǊŞŜ 

Budget Brut  352 428 € 
Budget Net  xxxxx € 
Plus Frais de Biem  5 760 € 

Cible : 25-49 ans 

GRP 
113 

Couverture 
14% 

Répétition 
8 

14 

LA METEO 

soit 45 présences annonceur par semaine 

+ + 

Sponsoring des 
Webradios et 
des podcasts 

LE + DIGITAL :  UNE MARQUE A 360° 

Habillage et 
pavés en 
home et en 
rubrique 

Interstitiels et 
banni¯res sur lôappli 

*Dispositif digital sur 1 semaine (prévenir 3 semaines avant le début de la campagne): - 1 jour dôhabillage en exclu li®s au pav® en home page - Pavé en exclu sur les rubriques Podcasts et Programme - Pavé en rotation générale sur le site - Habillage du player 

et des pages de présentation de la webradio - Sponsoring des podcasts pendant et logo partenaire sur la mosaïque des podcasts - Appli mobile Rfm en exclu pendant 1 semaine: 100% de pdv interstitiel + 100% de pdv bannière / Frais techniques à charge de 

lôannonceur. Total impressions estim®es web: 256 250 / Total impressions estim®es mobile: 67 000 

BUDGET NET:    5 000 €* pour 1 semaine  



Sponsoring  
Horoscope 



LUNDI MARDI MERCREDI JEUDI VENDREDI SAMEDI DIMANCHE

6h50 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5''

7h50 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5''

8h50 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5''

Sous r®serve de modification des horaires par lôantenne 

Budget Brut  331 224 ú 
Budget Net  xxxxx ú 
Plus Frais de Biem  5 376 ú 

Cible : 25 -49 ans  

GRP 

125  

 5ôô billboard en entr®e 
ƴ 5ôô billboard en sortie 

Couverture

9%  
Répétition 

14  

16 

+ + 

Interstitiel sur lôappli 
Sponsoring des 
Webradios 

Hors frais de production. Cette proposition de partenariat nôentre pas dans le cadre du compteur annuel de lôannonceur et ne donne pas droit au cumul de mandats. Elle reste sous r®serve de lôaccord de la Direction de lôantenne et d®pend des disponibilités du planning à 
la date de r®servation. N.B. : pour ce produit fortement int®gr® aux programmes, Lagardere Publicit® assure imp®rativement lôint®gralit® de la production des messages. En cas de demande de pige exhaustive de lôop®ration, un forfait de 800 úHT sera facturé. 

SOURCES : MEDIAMETRIE 126 0000 Avril-Juin 2011 ï Panel Radio Médiamétrie 11 

Tarif Global intégrant le tarif billboard ï Tarif au  22/08/2011 

*Dispositif digital sur 1 semaine (prévenir 3 semaines avant le début de la campagne):- 1 jour dôhabillage en exclu li®s au pav® en home page- Pavé en exclu sur les rubriques Podcast et Programme- Pavé en rotation générale sur le site- Habillage du player et 

des pages de présentation de la webradio- Sponsoring des podcasts et logo partenaire sur la mosaïque des podcasts - Appli mobile Virgin en exclu pendant 1 semaine: 100% de pdv interstitiel + 100% de pdv banni¯re / Frais techniques ¨ charge de lôannonceur 

Total impressions web estimées =316 850 / Total impressions mobile  estimées =106 000 

Habillage et 
pavés en 
home et en 
rubrique 

pour 1 semaine  



Lôhoroscope est une chronique populaire et indispensable pour bien commencer sa journée ! 

En plein cîur du prime et à proximité des flashs infos, lôhoroscope est à lôhonneur dans le 

Meilleur des Réveils. Retrouvez-le tous les jours en semaine et week-end à 6h50, 7h50 et 

8h50. 

Hors frais de production. Cette proposition de partenariat nôentre pas dans le cadre du compteur annuel de lôannonceur et ne donne pas droit au cumul de mandats. Elle reste sous r®serve de lôaccord de la Direction de 
lôantenne et d®pend des disponibilit®s du planning ¨ la date de r®servation. N.B. : pour ce produit fortement int®gr® aux programmes, Lagardere Publicit® assure imp®rativement lôint®gralit® de la production des messages. 
En cas de demande de pige exhaustive de lôop®ration, un forfait de 800 úHT sera facturé. 

SOURCES : MEDIAMETRIE 126 0000 Avril(Juin 2011ï Panel Radio Médiamétrie 11 

Tarif Global intégrant le tarif billboard ï Tarif au 22/08/2011 

LUNDI MARDI MERCREDI JEUDI VENDREDI SAMEDI DIMANCHE

6h50 5''+5'' 5''+5'' 5''+5'' 5''+5'' 5''+5'' 5''+5'' 5''+5''

7h50 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5'' 5''+ 5''

8h50 5''+5'' 5''+5'' 5''+5'' 5''+5'' 5''+5'' 5''+5'' 5''+5''

DISPOSITIF SEMAINE TYPE 

PRÉSENCE DU PARTENAIRE 

Sous r®serve de modification des horaires par lôantenne 

TARIF DU DISPOSITIF -  4 SEMAINES 

PERFORMANCES -  4 SEMAINES 

● рΩΩ ōƛƭƭōƻŀǊŘ Ŝƴ ŜƴǘǊŞŜ ŘΩƘƻǊƻǎŎƻǇŜ 
● рΩΩ ōƛƭƭōƻŀǊŘ Ŝƴ ǎƻǊǘƛŜ ŘΩƘƻǊƻǎŎƻǇŜ 
 

Budget Brut  316 776 € 
Budget Net  xxxxx € 
Plus Frais de Biem  5 376 € 

Cible : 25-49 ans 

GRP 
94 

Couverture 
10% 

Répétition 
9 
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L’HOROSCOPE 

soit 42 présences annonceur par semaine 

+ + 

Sponsoring des 
Webradios et 
des podcasts 

LE + DIGITAL :  UNE MARQUE A 360° 

Habillages et 
pavés en 
home et en 
rubrique 

Interstitiels et 
banni¯res sur lôappli 

*Dispositif digital sur 1 semaine (prévenir 3 semaines avant le début de la campagne): - 1 jour dôhabillage en exclu li®s au pav® en home page - Pavé en exclu sur les rubriques Podcasts et Programme - Pavé en rotation générale sur le site - Habillage du player 

et des pages de présentation de la webradio - Sponsoring des podcasts pendant et logo partenaire sur la mosaïque des podcasts - Appli mobile Rfm en exclu pendant 1 semaine: 100% de pdv interstitiel + 100% de pdv bannière / Frais techniques à charge de 

lôannonceur. Total impressions estim®es web: 256 250 / Total impressions estim®es mobile: 67 000 

BUDGET NET:    5 000 €* pour 1 semaine  



Sponsoring  
Jeux 



Cyril interpr®tera les paroles dôune chanson sur la musique dôune autre. Si lôauditeur retrouve le titre ou lôinterpr¯te des deux 
chansons, il marque un point. Au bout de deux points il gagne une dotation.  

Nous ferons ®couter un titre de la playlist ¨ lôauditeur qui devra chanter en pseudo anglais (ou en yaourt) par-dessus. A tout 
moment la musique pourra sôarr°ter si quand celle-ci reprend lôauditeur est toujours cal® sur le tempo il remporte une dotation. 

Le groupe des presque vrai game viendra nous interpr®ter deux titres internationaux de la programmation de virgin radio émais 
en fran­ais et accapé si lôauditeur d®couvre deux titres chant®s par le groupe, lôauditeur remporte une dotation  

Pierre Bachelier, ancien prof à la retraite viendra par surprise faire un contrôle surprise à nos auditeurs. Il posera des questions 
de culture générale scolaire à un auditeur mais en chantant les questions sur des titres de la programmation de virgin radio  

 Chaque matin Cyril tentera de réaliser un défi : trouver un Bernard dans un commissariat (LE YA T IL UN FLIC QUI S APPELLE 
BERNARD) ou tenter dôavoir au t®l®phone la meuf dôun gars quôil ne connait pas en moins dôune minute ? (LE PASSE MOI TA 
MEUF)é Si Cyril r®ussit son pari, le cadeau est acquis pour lôauditeur.   

Chaque matin et tout au long de lô®mission nous donnerons aux auditeurs un tweet post® par une star, ils auront trois heures 
pour d®couvrir de quelle star il sôagit. A la fin de lô®mission nous donnerons le nom du twitter et le gagnant.  

Chaque matin quatre auditeurs rentreront en compétition pour tenter de gagner 1000 euros. Pour cela ils devront répondre chac un 
¨ leur tour ¨ des questions dôactu et de culture g®n®rale. Si lôauditeur r®pond mal il est automatiquement ®limin®. Mais attention le 
toaster grille, et la tartine peut sauter ¨ tout moment. Quand elle saute, lôauditeur qui avait la parole est ®limin®. Jusquôà ce quôil ne 
reste plus quôun candidatéle gagnant des 1000 euros  



20 
Hors frais de production. Cette proposition de partenariat nôentre pas dans le cadre du compteur annuel de lôannonceur et ne donne pas droit au cumul de mandats. Elle reste sous r®serve de lôaccord de la Direction de 
lôantenne et d®pend des disponibilit®s du planning ¨ la date de r®servation. N.B. : pour ce produit fortement int®gr® aux programmes, Lagardere Publicit® assure imp®rativement lôint®gralit® de la production des messages. 
En cas de demande de pige exhaustive de lôop®ration, un forfait de 800 úHT sera facturé. 

LES JEUX RFM 

7h15 - LE REVEIL RFM 

Tous les matins ¨ 7h15, Bruno Robl¯s propose un quizz musical. Lôauditeur s®lectionn® dispose de 30 secondes pour 

reconna´tre au moins 5 interpr¯tes dôextraits de chansons.    

8h15 - LE SHAKER RFM 

Tous les matins ¨ 8h15, Bruno et Justine choisissent un titre RFM quôils secouent dans tous les sens. Les auditeurs doivent 

retrouver le titre et lôinterpr¯teé Et côest gagn® ! 

9h45 – L’ANNEE RFM 

Les auditeurs doivent retrouver, parmi plusieurs morceaux jou®s ¨ 9h00, celui qui correspond ¨ lôann®e annonc®e par 

lôanimateur. Le gagnant est annonc® ¨ 9h45. 

EN SEMAINE 

18h15 – LE COUP DE FIL DE GUILLAUME 

Tous les matins entre 8h30 et 9h00, Bruno et Justine pr®sentent le jeu et invitent les auditeurs ¨ sôy inscrire en envoyant un 

SMS à Guillaume Aubert. 

A 18h15, Guillaume Aubert appelle un des auditeurs. Si celui-ci répond RFM à la question « quelle est votre radio préférée », il 

est sélectionné pour le grand tirage au sort du vendredi  qui détermine le gagnant. 

EN WEEK-END 
10h30 – LES DEDICAZES 

Les auditeurs s®lectionn®s ¨ lôantenne doivent choisir un num®ro entre 1 et 8. Derri¯re chaque num®ro se cache un 

cadeau. Ils pourront en plus d®dicacer la chanson programm®e juste apr¯s lôinsert.  



Sponsoring  
Annonce de l’heure 



L’annonce de l’heure 

Présence du Partenaire 
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Le média Radio est depuis toujours un média de repère horaire pour les auditeurs. 

Lôannonce de lôheure est donc un moment qui capte fortement lôattention des auditeurs. 

Associer votre marque ¨ lôannonce de lôheure vous permet donc dô°tre pr®sent tout au 

long de la journ®e et vous offre lôoccasion dô®merger diff®remment !   

 Du lundi au dimanche :  
6h 00h : H+46 minutes 

 Du lundi au dimanche 
6h 9h : H+50 minutes 

9h 00h : H+48 minutes 



Tarifs &  
Performances 



Tarifs &  
Performances 

1 SEM. 1 MOIS 1 SEM. 1 MOIS Cible GRP Couverture Répétition

Pack Ciné -Virgin Radio 8h25 (Mercredi) OUI          17 463 ú            69 852 ú     14 542 ú              58 168 ú 25-49 ans 23 5% 4

News Virgin Radio - Virgin Radio 17h / 18h / 19h (LV) NON 60 538 ú         242 152 ú         50 454 ú    201 816 ú          25-49 ans 92 10% 9

Pack Justine 6h45 / 7H45 / 8h45 (LV) NON          64 528 ú          258 112 ú     53 776 ú            215 104 ú 25-49 ans 83 9% 9

Pack VIP News RFM+Meilleur de la presse - RFM 6h20 / 7h20/ 8h20 (LV) NON          56 934 ú          227 736 ú     47 432 ú            189 728 ú 25-49 ans 71 8% 8

Les Interviews VIP  - RFM 19h00 (LV) OUI          35 969 ú          143 876 ú     29 960 ú            119 840 ú 25-49 ans 42 9% 4

Météo VR 6h18/ 7h18 / 8h18 (LV)                                                                 NON          63 512 ú          254 048 ú     52 926 ú            211 704 ú 25-49 ans 101 7% 14

Météo RFM
6h00/6h30/7h00/7h30/8h00/8h30/9h00 (LV)                                                                 

+ 7h/8h/9h/12h/17h (SD) 
NON          88 107 ú          352 428 ú     73 417 ú            293 668 ú 25-49 ans 113 14% 8

Horoscope -Virgin Radio  6h50 / 7h50 / 8h50 (LD) NON          82 806 ú          331 224 ú     69 028 ú            276 112 ú 25-49 ans 125 9% 14

Horoscope - RFM 6h50 / 7h50 / 8h50 (LD) NON          79 194 ú          316 776 ú     65 998 ú            263 992 ú 25-49 ans 94 10% 9

CHRONIQUE / EMISSION HORAIRES BILLBOARDS
Dispositif                           

avec alertes                                  

Rouge                                                                                                                    

22 août au 18 décembre 2011
PERFORMANCES -    4 SEMAINES                                                                        

Blanc                                                                                                                   

19 au 31 décembre 2011

SOURCES : MEDIAMETRIE 126 0000 Avril-Juin 2011 ï Panel Radio Médiamétrie 11 

Tarif Global intégrant le tarif billboard ï Tarif au  22/08/2011 Hors frais de production 



Saisonnalités 

Sous réserve de modifications des saisonnalités dans les CGV Radio Lagardère Publicité au 1er janvier 2012 

01/09/11 01/10/11 01/11/11 01/12/11 01/01/12 01/02/12 01/03/12 01/04/12 01/05/12 01/06/12 01/07/12 01/08/12

02/09/11 02/10/11 02/11/11 02/12/11 02/01/12 02/02/12 02/03/12 02/04/12 02/05/12 02/06/12 02/07/12 02/08/12

03/09/11 03/10/11 03/11/11 03/12/11 03/01/12 03/02/12 03/03/12 03/04/12 03/05/12 03/06/12 03/07/12 03/08/12

04/09/11 04/10/11 04/11/11 04/12/11 04/01/12 04/02/12 04/03/12 04/04/12 04/05/12 04/06/12 04/07/12 04/08/12

05/09/11 05/10/11 05/11/11 05/12/11 05/01/12 05/02/12 05/03/12 05/04/12 05/05/12 05/06/12 05/07/12 05/08/12

06/09/11 06/10/11 06/11/11 06/12/11 06/01/12 06/02/12 06/03/12 06/04/12 06/05/12 06/06/12 06/07/12 06/08/12

07/09/11 07/10/11 07/11/11 07/12/11 07/01/12 07/02/12 07/03/12 07/04/12 07/05/12 07/06/12 07/07/12 07/08/12

08/09/11 08/10/11 08/11/11 08/12/11 08/01/12 08/02/12 08/03/12 08/04/12 08/05/12 08/06/12 08/07/12 08/08/12

09/09/11 09/10/11 09/11/11 09/12/11 09/01/12 09/02/12 09/03/12 09/04/12 09/05/12 09/06/12 09/07/12 09/08/12

10/09/11 10/10/11 10/11/11 10/12/11 10/01/12 10/02/12 10/03/12 10/04/12 10/05/12 10/06/12 10/07/12 10/08/12

11/09/11 11/10/11 11/11/11 11/12/11 11/01/12 11/02/12 11/03/12 11/04/12 11/05/12 11/06/12 11/07/12 11/08/12

12/09/11 12/10/11 12/11/11 12/12/11 12/01/12 12/02/12 12/03/12 12/04/12 12/05/12 12/06/12 12/07/12 12/08/12

13/09/11 13/10/11 13/11/11 13/12/11 13/01/12 13/02/12 13/03/12 13/04/12 13/05/12 13/06/12 13/07/12 13/08/12

14/09/11 14/10/11 14/11/11 14/12/11 14/01/12 14/02/12 14/03/12 14/04/12 14/05/12 14/06/12 14/07/12 14/08/12

15/09/11 15/10/11 15/11/11 15/12/11 15/01/12 15/02/12 15/03/12 15/04/12 15/05/12 15/06/12 15/07/12 15/08/12

16/09/11 16/10/11 16/11/11 16/12/11 16/01/12 16/02/12 16/03/12 16/04/12 16/05/12 16/06/12 16/07/12 16/08/12

17/09/11 17/10/11 17/11/11 17/12/11 17/01/12 17/02/12 17/03/12 17/04/12 17/05/12 17/06/12 17/07/12 17/08/12

18/09/11 18/10/11 18/11/11 18/12/11 18/01/12 18/02/12 18/03/12 18/04/12 18/05/12 18/06/12 18/07/12 18/08/12

19/09/11 19/10/11 19/11/11 19/12/11 19/01/12 19/02/12 19/03/12 19/04/12 19/05/12 19/06/12 19/07/12 19/08/12

20/09/11 20/10/11 20/11/11 20/12/11 20/01/12 20/02/12 20/03/12 20/04/12 20/05/12 20/06/12 20/07/12 20/08/12

21/09/11 21/10/11 21/11/11 21/12/11 21/01/12 21/02/12 21/03/12 21/04/12 21/05/12 21/06/12 21/07/12 21/08/12

22/09/11 22/10/11 22/11/11 22/12/11 22/01/12 22/02/12 22/03/12 22/04/12 22/05/12 22/06/12 22/07/12 22/08/12

23/09/11 23/10/11 23/11/11 23/12/11 23/01/12 23/02/12 23/03/12 23/04/12 23/05/12 23/06/12 23/07/12 23/08/12

24/09/11 24/10/11 24/11/11 24/12/11 24/01/12 24/02/12 24/03/12 24/04/12 24/05/12 24/06/12 24/07/12 24/08/12

25/09/11 25/10/11 25/11/11 25/12/11 25/01/12 25/02/12 25/03/12 25/04/12 25/05/12 25/06/12 25/07/12 25/08/12

26/09/11 26/10/11 26/11/11 26/12/11 26/01/12 26/02/12 26/03/12 26/04/12 26/05/12 26/06/12 26/07/12 26/08/12

27/09/11 27/10/11 27/11/11 27/12/11 27/01/12 27/02/12 27/03/12 27/04/12 27/05/12 27/06/12 27/07/12 27/08/12

28/09/11 28/10/11 28/11/11 28/12/11 28/01/12 28/02/12 28/03/12 28/04/12 28/05/12 28/06/12 28/07/12 28/08/12

29/09/11 29/10/11 29/11/11 29/12/11 29/01/12 29/02/12 29/03/12 29/04/12 29/05/12 29/06/12 29/07/12 29/08/12

30/09/11 30/10/11 30/11/11 30/12/11 30/01/12 30/03/12 30/04/12 30/05/12 30/06/12 30/07/12 30/08/12

31/10/11 31/12/11 31/01/12 31/03/12 01/05/12 31/05/12 01/07/12 31/07/12 31/08/12
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Anne-Sophie Nectoux  

Directrice Commerciale Opérations 

Spéciales Off Line 

 
annesophie.nectoux@lagardere-pub.com 

01 41 34 97 40 

Philippe Marrilliet  

Directeur de la Publicité  

Opérations Spéciales Radio 

 
philippe.marrilliet@lagardere -pub.com 

01 41 34 97 41 
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