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LAGARDLAGARDÈÈRE DISPLAY : RE DISPLAY : 3 niveaux d3 niveaux d’’offres pour optimiser le offres pour optimiser le 
mix puissance et affinitmix puissance et affinitéé

AFFINITE

PUISSANCE

1

2

3

RESEAU

PACKS

SITES

1

2

3

Lagardère Réseau
Réseau Global Lagardère Publicité
Une offre pour développer de la puissance

 

et 
générer du trafic

Lagardère

 

Packs
Des offres sur 4 cibles clés

 

du marché pour bénéficier 
d’une couverture importante sur un environnement en forte 
affinité

Lagardère

 

Site à Site
Associez votre communication à une marque forte
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LAGARDLAGARDÈÈRE RESEAURE RESEAU : : 
Profiter dProfiter d’’un run rééseau puissant et qualifiseau puissant et qualifiéé

TOP 10 régies

 

(en VU)

1

Près de

 

80 sites

 

pour toucher 
près d’1 Internautes sur 2

21,3 millions
de visiteurs uniques
 soit 53% de la population internaute

Un réseau équilibré

 

et qualifié

Source : MEDIAMETRIE // Netratings - Tous lieux de connexion – octobre 2010

28 184 000

28 597 000

23 599 000

28 349 000

18 888 000

27 097 000

17 624 000

NETWORK
20 909 000

52%

Sexe Age CSP

19% - Ind. 118

32% - Ind. 116

27% - Ind. 118

48%
14 636 000

21 267 000

http://www.hi-media.com/visu_HMR/index.php
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LAGARDLAGARDÈÈRE RESEAURE RESEAU :: 
Profiter dProfiter d’’un run rééseau puissant et qualifiseau puissant et qualifiéé

1


 

Un nombre de sites limité
» Un territoire d’expression maîtrisé


 

Toutes les cibles présentes 
» Des sites traitants de toutes les thématiques 

et touchant l’ensemble des Internautes


 

Un réseau composé de marques 
de référence

» Des sites clairement identifiés pour profiter 
d’un environnement de communication 
favorable


 

Des sites édités par des 
professionnels

» Un contexte de communication de qualité
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LAGARDLAGARDÈÈRE RESEAURE RESEAU : : 
Profiter dProfiter d’’un run rééseau important et diversifiseau important et diversifiéé

Plus de 30 marques à forte valeur ajoutée … … au sein d’une offre complète

1

Europe1.fr
Femina.fr
Fluctuat.net
Football.fr
GayFrance.fr
Generation-nt.com
Gulli.fr
Hachette-vins.com 
Infobebes.com
Jeunejolie.fr/blog 
Journaux.fr  
June.fr
JurassicLife.com 
Koreus.com 
Larousse.fr
Lejdd.fr   
Premiere.Musique 
Megalopeople.com
Mezzo.tv
Olweb.fr  
Parismatch.com
Parents.fr
Premiere.fr
Programme-television.org

PspGen.com
RCLens.fr
RCStrasbourg.fr
Relay.com
Realtv-fr.net
RFM.fr
Routard.com
Sport4fun.com
Tiji.fr
Todae.fr
TVnt.net
Tv-Replay.fr  
Ville-virtuelle.com
VirginRadio.fr
VosForums.com 
ZeLink.com 
Zebulon.fr  

123Boutchou.com 
AbeilleMusique.com
Ados.fr  
Art-Decoration.fr
Bebepassion.com
Bebe-nounou.com 
Dekio.fr
Assistante-Maternelle.biz 
Autonews.fr 
Bakchich.info
Beauty-experts.fr
Bebe-nounou.com
Bebepassion.com
Bluenity.fr
Boursier.com
CanalJ.fr 
Canalturf.com
Carbeo.com
Covoiturage.fr
Cybercartes.com 
Dekio.fr 
Doitinparis.fr
Ecranlarge.com
Elle.fr
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LAGARDLAGARDÈÈRE PACKSRE PACKS : Communiquer sur des packs en : Communiquer sur des packs en 
parfaite adparfaite adééquation avec vos marquesquation avec vos marques
Des OFFRES pour communiquer sur 4 CIBLES CLES du marché 
publicitaire : 
(Cliquez sur une des 5 cibles)

2

Enfants

Hommes CSP+

Femmes 25-49

15-34 ans
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LAGARDLAGARDÈÈRE PACKSRE PACKS : : 
Communiquer auprCommuniquer auprèès des s des FEMMES 25FEMMES 25--49 ANS49 ANS

2

Sources : (1) Médiamétrie//NetRatings, Tous Lieux de Connexion, oct. 2010  (2) AdDecisive, oct. 2010

Audiences

• 11,1 millions de visiteurs uniques (1)

dont 3,9 millions de Femmes 25-49 ans (35% - indice 152)
soit 42% de couverture sur cible Femmes 25-49 ans

• 237 millions de pages vues avec publicité (2)

Profil (1)

58% -

 

Ind. 115

Sexe Age CSP

24% -

 

Ind. 149

33% -

 

Ind. 120

28% -

 

Ind. 122

RETOUR

Femme

People Astro

Météo
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Audiences

• 3,3 millions de visiteurs uniques (1)

dont 24% de Femmes 25-49 ans avec enfants (indice 179)
14,9% de couverture sur cible Femmes 25-49 ans avec 
enfants

• 16 millions de pages vues avec publicité (2)

Profil (1)

62% -

 

Ind. 122

Sexe Age CSP

40% -

 

Ind. 248

32% -

 

Ind. 116

30% -

 

Ind. 134

LAGARDLAGARDÈÈRE PACKSRE PACKS : : 
Communiquer auprCommuniquer auprèès dess des MAMANSMAMANS

2

Sources : (1) Médiamétrie//NetRatings, Tous Lieux de Connexion, oct. 2010  (2) AdDecisive, oct. 2010 RETOUR

RUBRIQUE 
GROSSESSE BÉBÉ
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Audiences

• 1 081 000 visiteurs uniques (1)

dont 38% de Femmes 25-49 ans (indice 164)

• 9,8 millions de pages vues avec publicité (2)

Profil (1)

Age CSP

59% -

 

Ind. 136 33% -

 

Ind. 144

LAGARDLAGARDÈÈRE PACKSRE PACKS : : 
Communiquer autour de lCommuniquer autour de l’’ART DE VIVREART DE VIVRE

2

Sources : (1) Médiamétrie//NetRatings, Tous Lieux de Connexion, oct.2010  (2) AdDecisive, oct.2010 RETOUR
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LAGARDLAGARDÈÈRE PACKSRE PACKS : : 
Communiquer autour des Communiquer autour des NEWSNEWS

2

Audiences

• 6,4 millions de visiteurs uniques (1)

dont 24 % d’Hommes CSP+ (indice 165)
soit 26 % de couverture sur cible Hommes CSP+ 

• 67 millions de pages vues avec publicité (2)

Profil (1)

Sources : (1) Médiamétrie//NetRatings, Tous Lieux de Connexion, octobre 2010  (2) AdDecisive, octobre 2010

54% -

 

Ind. 110

Sexe Age CSP

17% -

 

Ind. 105

36% -

 

Ind. 130

33% -

 

Ind. 145

RETOUR

News

Finance
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LAGARDLAGARDÈÈRE PACKSRE PACKS : : 
Communiquer autour du Communiquer autour du SPORTSPORT

Sources : (1) Médiamétrie//NetRatings, Tous Lieux de Connexion, octobre 2010  (2) AdDecisive, octobre 2010

Audiences

• 1,7 million de visiteurs uniques (1)

dont 22% d’Hommes CSP+ (indice 154)
soit 6,4% de couverture sur cible Hommes CSP+

• 41 millions de pages vues avec publicité (2)

Profil (1)

59% -

 

Ind. 119

Sexe Age CSP

21% -

 

Ind. 131

35% -

 

Ind. 125

28% -

 

Ind. 124

2

RETOUR

Sport

http://www.aja.fr/siteofficiel/accueil.asp
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LAGARDLAGARDÈÈRE PACKSRE PACKS : : 
Communiquer auprCommuniquer auprèès des s des ENFANTSENFANTS

2

Audiences

• 964 000 visiteurs uniques (1)

• 15,6 millions de pages vues avec publicité (2)

Positionnement du pack (1)

173

235

366

515

678

686

745

964

1 175

Up to Ten

Coloriez.com

mon-ludo.fr

Mescoloriages

Hugo l'Escargot

TFOU.fr

Disney.fr

Lagardère Enfants

jedessine.com

RETOURSources : (1) Médiamétrie//NetRatings, Tous Lieux de Connexion, oct. 2010  (2) AdDecisive oct. 2010
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LAGARDLAGARDÈÈRE PACKSRE PACKS : : 
Communiquer auprCommuniquer auprèès des s des 1515--34 ANS34 ANS

2

Audiences

• 6,4 millions de visiteurs uniques (1)

dont 33% de 15-34 ans (indice 114)
soit 18,3% de couverture sur cible 15-34 ans 

• 88 millions de pages vues avec publicité (2)

Profil (1)

54% -

 

Ind. 108

Sexe Age CSP

33% -

 

Ind. 114 29% -

 

Ind. 126

RETOURSources : Médiamétrie//NetRatings, Tous Lieux de Connexion, oct. 2010 (*) Pas d’audience disponible

Jeux- 
vidéo
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LAGARDLAGARDÈÈRE SURRE SUR--MESUREMESURE : : 
Associer votre communication Associer votre communication àà une marque forteune marque forte

3
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Lagardère Publicité, c’est plus de 30 marques à forte valeur ajoutée sur lesquelles engager 
des stratégies de communication innovantes, intégrées et émergeantes :

PO
RT

AI
L
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3

NEWSLETTER

INTERSTITIEL

INTERSTITIEL VIDEO

FLASH TRANSPARENT

HABILLAGE VIDEO

PRE-ROLL VIDEO

SLIM BANNER EXPAND
Accéder à 

Première.fr

LAGARDERELAGARDERE MARQUESMARQUES : : 
Prendre la parole de faPrendre la parole de faççon innovante grâce aux on innovante grâce aux 
formats formats impactantsimpactants
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LAGARDERELAGARDERE MARQUESMARQUES : : 
Enrichir le lien avec le support grâce aux opEnrichir le lien avec le support grâce aux opéérations rations 
spspéécialesciales

3

MISE EN AVANT EDITORIALE

MINI-SITE

E-BOUTIQUE

SPONSORING DE DOSSIER SPECIAL

PAGE DEDIEE

JEU-CONCOURS

PUBLI-REDACTIONNEL

PUBLI-BLOG



Philippe Pignol, Alix Pandrea et leur équipe – 01 53 96 35 11

CONTACTEZ-NOUS !

www.lagardere-pub.com

LAGARDÈRE PUBLICITÉ INTERNET 
BRANDING
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